Zatacznik do uchwaty nr VIII/25/24 z dnia 01.08.2024 r.
Zarzadu Stowarzyszenia LGD ,,Dolina Drwecy”

Plan komunikacji z lokalng spolecznoS$cig na lata 2024-2029

Aby Lokalna Grupa Dziatania "Dolina Drwecy" mogta prawidtowo realizowa¢ postawione w ramach
Lokalnej Strategii Rozwoju cele, musi podjg¢ dziatania w zakresie rozpowszechnienia informacji
o mozliwosciach wsparcia przewidzianych w LSR wsérdd potencjalnych Beneficjentéw. Planowane
dziatania majg na celu wzbudzenie zainteresowania oraz skutecznie zacheci¢ potencjalnych
Beneficjentéw do aplikowania o $rodki w ramach Funduszy Europejskich, zwiekszajgc przy tym liczbe
zrealizowanych inwestycji, a tym samym wypetniajgc zatozone cele LSR: rozwdj przedsiebiorczosci
oraz pozarolniczych funkcji gospodarstw rolnych, poprawa dostepu do matej infrastruktury publiczne;j,
wspieranie aktywnego wigczenia spotecznego — aktywizacja dzieci i miodziezy oraz wspieranie

aktywnego witgczenia spotecznego — aktywizacja seniorow.

1. Gtéwne cele i przestanki lezgce u podstaw opracowania planu komunikacji

Plan komunikacji jest dokumentem pokazujagcym, w jaki sposdb LGD tworzy warunki do aktywnego
i ciggtego uczestnictwa lokalnej spotecznosci w biezgcym wdrazaniu LSR oraz podnoszeniu potencjatu
kapitatu spotecznego na obszarze LSR. Plan okresla podstawowe zasady prowadzenia dziatan
informacyjnych i promocyjnych LSR, sposdb pozyskiwania informacji zwrotnych, a w szczegdlnosci
cele i adresatow, wskazuje zaktadane dziatania informacyjne i promocyjne, planowane efekty dziatan
promocyjnych i informacyjnych oraz budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne. Plan
komunikacji, tak jak cata dziatalno$¢ LGD bedzie monitorowany i bedzie podlegat ewaluacji. LGD
przewiduje cykliczne badanie stosowanych S$rodkéow przekazu i zaproponowanych dziatan
komunikacyjnych pod katem osiggniecia planowanych efektéw, a takze racjonalnego wykorzystania
budzetu planu komunikacji. W przypadku probleméw z komunikacjg plan komunikacji bedzie ulegat
zmianom pod katem dostosowania go do aktualnych potrzeb spotecznosci lokalnej. LGD przewiduje
badanie jakosci ustug s$wiadczonych przez Biuro LGD. Badania oceny efektywnosci dziatan
komunikacyjnych bedg prowadzone poprzez ankiety satysfakcji np. ze szkolen, spotkan
informacyjnych, jakosci swiadczonego doradztwa. Miernikiem efektywnosci bedzie rowniez wzrost
Swiadomosci mieszkaricow na temat funkcjonowania LGD i korzysci z niej ptynacych. Metody dziatan
komunikacyjnych wynikajg z przeprowadzonej analizy potrzeb oraz probleméw komunikacyjnych.
Podczas konsultacji spotecznych przy tworzeniu LSR rozmoéwcy podkreslali potrzebe zwiekszenia ilosci
oraz efektywnosci dziatan komunikacyjnych ze spotecznoscia lokalng i podmiotami z naszego obszaru,
aby w efekcie uzyskad cel jakim jest zwiekszenie liczby potencjalnych Beneficjentow (oséb fizycznych,
przedsiebiorcow, rolnikdéw, organizacji pozarzadowych, instytucji kulturalnych i edukacyjnych). Zalezy
nam, aby maksymalnie jak najwieksza ilos¢ mieszkaricéw naszego obszaru miata podstawowq wiedze
o istnieniu LGD i wdrazanej przez nas LSR. Na biezgco bedziemy informowaé o stanie realizacji LSR
(o stopniu osiggania celow i wskaznikow) oraz informowac potencjalnych wnioskodawcéw o zasadach
i kryteriach udzielania wsparcia z budzetu LSR. Bedziemy to robi¢ za pomocg strony internetowej
www.lgddolinadrwecy.or.pl , za pomocg profilu LGD na portalu spotecznosciowym Facebook, na

spotkaniach informacyjnych, wydarzeniach itd. Plan komunikacji LSR opisuje cele, dziatania
komunikacyjne i Srodki przekazu, stuzace przekazywaniu i pozyskiwaniu informacji w relacjach


http://www.lgddolinadrwecy.or.pl/

pomiedzy spotecznoscig lokalng a LGD ,Dolina Drwecy”. Realizacja dziatan komunikacyjnych LGD
w latach 2024-2029 ma zapewnié¢ prawidtowe i efektywne wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju.
W wyniku zastosowania instrumentu RLKS, LGD za swoje zadanie stawia systematyczne rozwijanie
potencjatu spotecznosci lokalnej do Swiadomego osiggania celéw strategii.

Do gtéwnych celdw dziatarn komunikacyjnych LGD "Dolina Drwecy" zaliczono:

1. Upowszechnienie i zapewnienie informacji dla potencjalnych wnioskodawcéw o Lokalnej
Strategii Rozwoju, jej gtdéwnych celach i zasadach przyznawania dofinansowania, realizacji
operacji, promocja LSR.

2. Upowszechnienie i zapewnienie informacji dla potencjalnych wnioskodawcéw o gtéwnych
zasadach interpretacji poszczegdlnych kryteriow oceny uzywanych przez Rade LGD, w tym
réwniez o kategoriach preferowanych operacji w najwiekszym stopniu realizujgcych zatozenia
LSR.

3. Przekazanie informacji o ogtoszeniu konkursu/konkurséw tematycznych na wybér operacji do
dofinansowania.

4. Wsparcie beneficjentdw w procesie pozyskiwania dotacji w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju
poprzez profesjonalng informacje i indywidualne doradztwo.

5. Aktywizacja przedstawicieli grup oséb w niekorzystnej sytuacji poprzez wsparcie w procesie
pozyskiwania dotacji oraz zachete do udziatu w projektach grantowych.

6. Zapewnienie informacji dla ogétu spoteczenstwa o rezultatach wdrazania Lokalnej Strategii
Rozwoju na lata 2023-2027, w tym o stopniu realizacji zatozonych celdw, informacja
o wynikach monitoringu i dziatarh ewaluacyjnych

7. Uzyskanie informacji zwrotnej nt. oceny jakosci pomocy $wiadczonej przez LGD na etapie
przygotowania wnioskow o przyznanie pomocy oraz na etapie rozliczania projektéw.

8. Uzyskanie informacji zwrotnej nt. jakosci dziatan LGD i wdrazania LSR.

9. Budowanie pozytywnego wizerunku LGD i LSR oraz promocja dobrych praktyk w zakresie
operacji wdrazanych w ramach LSR.

10. Promocja dziatan aktywizacyjnych i animacyjnych mieszkancéw obszaru LSR oraz zasobéw
lokalnych obszaru LSR.

2. Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz sSrodkéw przekazu, w tym dziatan
podejmowanych w przypadku problemoéw z realizacjg LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan
realizowanych przez LGD.

W oparciu o prowadzone analizy okreslono wybrane rodzaje dziatan komunikacyjnych i srodkéw
przekazu, ktére zostang zastosowane w realizacji planu komunikacji. W ramach dziatan
komunikacyjnych zamierzamy skutecznie dotrze¢ do spotecznosci lokalnej i przekonac jg, ze warto
aktywnie uczestniczy¢ w biezgcej realizacji LSR za pomocg wymienionych $rodkéw przekazu,
aby osiggnac zamierzone cele.

Dziatania komunikacyjne oraz odpowiadajgce im S$rodki przekazu uwzgledniajace rdéznorodne
rozwigzania komunikacyjne:



LP

Cele dziatan komunikacyjnych

Dziatania
komunikacyjne

Adresaci dziatan
komunikacyjnych

Srodki przekazu

Wskazniki realizacji dziatan
komunikacyjnych wraz z

Planowany efekt
dziatania

wartosciami komunikacyjnego

1 | Upowszechnienie i zapewnie- | Kampania lokalni liderzy m. in. Stworzenie i prowadzenie bazy mailowej Stworzona i prowadzona Min. 150

nie informacji dla potencjal- informacyjna sottyséw, radnych lokalnych lideréw m. in. sottyséw, radnych | baza mailowa adresow

nych wnioskodawcéw o LSR, gmin, powiatu, gmin, powiatu, wojewddztwa, instytucji mailowych

jej gtéwnych celach i zasadach wojewddztwa, kultury i/lub edukacyjnych majacych

przyznawania dofinansowa- instytucji kultury siedzibe na obszarze LSR m.in. bibliotek,

nia, realizacji operacji, i/lub edukacyjnych domow kultury, szkét, uniwersytetow

promocja LSR. majgcych siedzibe na | trzeciego wieku itp. w celu informowania

Przekazanie informacji o ogto- obszarze LSR m.in. drogq mailowg o konkursach,

szeniu konkursu/ konkurséw bibliotek, doméw konsultacjach spotecznych i wydarzeniach

tematycznych na wybér kultury, szkét, organizowanych przez LGD

operacji do dofinansowania. uniwersytetow

Zapewnienie informacji dla trzeciego wieku itp.

ogotu spoteczenistwa o

rezultatach wdrazania LSR, w

tym o stopniu realizacji

zatozonych celdw, informacja

o wynikach monitoringu i

dziatah ewaluacyjnych
2 | Upowszechnienie i zapewnie- | Kampania WSszyscy mieszkarncy Dodanie newslettera do strony Min. 4 wydania Min. 25 oséb /

nie informacji dla potencjal- informacyjna obszaru LGD (ogét internetowej LGD, aby informowac droga newslettera w roku podmiotéw/

nych wnioskodawcéw o LSR,
jej gtéwnych celach i zasadach
przyznawania dofinansowa-
nia, realizacji operacji,
promocja LSR.

Przekazanie informacji o ogto-
szeniu konkursu/ konkurséw
tematycznych na wybér
operacji do dofinansowania.

spoteczenstwa)
Wszyscy potencjalni
whioskodawcy

elektroniczng podmioty wskazane w
grupach docelowych o konkursach,
konsultacjach spotecznych i wydarzeniach
organizowanych przez LGD.

Wskazane grupy docelowe zgtaszajg chec
otrzymywania takich informacji poprzez
newsletter

Utworzona baza mailowa

newslettera

adresow LSR
zapisanych do
newslettera




Zapewnienie informacji dla
ogotu spoteczenstwa o
rezultatach wdrazania LSR, w
tym o stopniu realizacji
zatozonych celdéw, informacja
o wynikach monitoringu i
dziatah ewaluacyjnych

Upowszechnienie i zapewnie- | Kampania Wszyscy mieszkancy Otwarte wydarzenie (np. festyn) dla Min. 1 zorganizowane min. 100

nie informacji dla potencjal- informacyjna obszaru LGD (og6t spotecznosci z terenu LSR, podczas wydarzenie w roku lub uczestnikow
nych wnioskodawcéw o LSR, spoteczenstwa) ktérego LGD m.in. przedstawi swoje min. 3 MPI wydarzenia
jej gtéwnych celach i zasadach Wszyscy potencjalni dotychczasowe dziatania oraz wsparcie,

przyznawania dofinansowa- whnioskodawcy ktérego udzielito oraz poinformuje

nia, realizacji operacji, o rocznym harmonogramie ogtaszania

promocja LSR. konkursow lub organizacja Mobilnych

Przekazanie informacji o ogto- Punktéw Informacyjnych RLKS.

szeniu konkursu/ konkurséw Otwarte wydarzenie/MPI RLKS zostanie

tematycznych na wybdr oznakowane roll-upem o min. wymiarach

operacji do dofinansowania. 100x200 cm zgodnym z wizualizacjg

Zapewnienie informacji dla przekazang przez ZW.

ogdtu spoteczenistwa o

rezultatach wdrazania LSR, w

tym o stopniu realizacji

zatozonych celdéw, informacja

o wynikach monitoringu i

dziatah ewaluacyjnych

Upowszechnienie i zapewnie- | Kampania WSszyscy mieszkaricy Funkcjonowanie strony internetowej LGD 1 aktywna strona llo$¢ odston/
nie informacji dla potencjal- informacyjna obszaru LGD (ogét oraz biezgca jej aktualizacja w ramach, internetowa prowadzona wyswietlen
nych wnioskodawcéw o LSR, spoteczenstwa) ktorej zapewniony zostanie dostep do przez LGD strony w ciggu
jej gtéwnych celach i zasadach WSszyscy potencjalni informacji o aktualnym harmonogramie roku — 60 000
przyznawania dofinansowa- whioskodawcy naborow oraz wynikach konkurséw juz (ok. 5000/
nia, realizacji operacji, przeprowadzonych, a takze zamieszczona miesigc)

promocja LSR.

zostanie informacja o wszystkich




Przekazanie informacji o ogto-
szeniu konkursu/ konkurséw
tematycznych na wybér
operacji do dofinansowania.
Zapewnienie informacji dla
ogotu spoteczenstwa o
rezultatach wdrazania LSR, w
tym o stopniu realizacji
zatozonych celdéw, informacja
o wynikach monitoringu i
dziatah ewaluacyjnych
Budowanie pozytywnego
wizerunku LGD i LSR oraz
promocja dobrych praktyk w
zakresie operacji wdrazanych
w ramach LSR.

Promocja dziatan aktywiza-
cyjnych i animacyjnych
mieszkancow obszaru LSR
oraz zasobdw lokalnych
obszaru LSR.

zrealizowanych projektach w zakresie LSR
w ramach EFS+ wraz z relacjg zdjeciows;
do ostatniego dnia czerwca kazdego roku
realizacji LSR zamieszczone zostanie
roczne sprawozdanie z wdrazania LSR za
poprzedni rok zawierajgce nastepujace
informacje:

1)stan wdrazania LSR

*|ista projektow, ktore uzyskaty wsparcie z
budzetu LSR (wnioskodawca, tytut
projektu, kwota wsparcia, w przypadku
EFS+ miejsce realizacji projektu)
*informacja o przeprowadzonych przez
LGD szkoleniach, spotkaniach
informacyjnych, konsultacjach i
doradztwie w zwigzku z
przeprowadzonymi naborami
2)przeprowadzone przez LGD dziatania
animacyjne (opis wydarzenia) oraz
projekty realizowane z innych srodkdw niz
budzet LSR

Budowanie pozytywnego Kampanie WSszyscy mieszkaricy Prowadzenie dziatan informacyjno- 1 kanat spotecznosciowy Min. 4 rézne
wizerunku LGD i LSR oraz informacyjne obszaru LGD (ogét promocyjnych LGD przy uzyciu co najmniej | prowadzony przez LGD - aktywnosci w
promocja dobrych praktyk w spoteczenstwa) 1 z medidw spotecznosciowych Facebook kazdym miesigcu
zakresie operacji wdrazanych WSszyscy potencjalni

w ramach LSR. whioskodawcy

Promocja dziatan aktywiza-

cyjnych i animacyjnych

mieszkancow obszaru LSR

oraz zasobdw lokalnych

obszaru LSR.

Upowszechnienie i zapewnie- | Kampanie WSszyscy mieszkaricy Prowadzenie dziatan informacyjno- ogtoszenia /a artykuty Min. 1 ogtoszenie




nie informacji dla potencjal- informacyjne obszaru LGD (og6t promocyjnych LGD w formie ogtoszen / sponsorowane w prasie o kazdym

nych wnioskodawcéw o LSR, spoteczenstwa) artykutéw sponsorowanych w prasie naborze

jej gtéwnych celach i zasadach Wszyscy potencjalni whnioskéw i 1
przyznawania dofinansowa- whnioskodawcy artykut

nia, realizacji operacji, sponsorowany
promocja LSR. na kwartat
Przekazanie informacji o ogto-

szeniu konkursu/ konkurséw

tematycznych na wybdr

operacji do dofinansowania.

Upowszechnienie i zapewnie- | Forum uczestnicy spotkan Podczas Forum LGD przedstawi wnioski, Min. 1 Forum generalne Raport z Forum

nie informacji dla potencjal-
nych wnioskodawcdéw o LSR,
jej gtéwnych celach i zasadach
przyznawania dofinansowa-
nia, realizacji operacji,
promocja LSR.

Aktywizacja przedstawicieli
grup oséb w niekorzystnej
sytuacji poprzez wsparcie w
procesie pozyskiwania dotacji
oraz zachete do udziatu w
projektach grantowych

generalne LGD

informacyjno-
konsultacyjnych
organizowanych w
gminach

pomysty i potrzeby zgtoszone podczas
spotkan gminnych. Podczas Forum moga
by¢ takze zebrane nowe potrzeby, na ktére
odpowiedzig moze by¢ LSR. Przedmiotem
konsultacji na Forum bedzie takze sposéb
premiowania projektow w ramach
konkursow ogtaszanych przez LGD.
Efektem Forum generalnego bedzie
zbiorczy raport LGD zawierajacy
kompleksowg analize wnioskéw zebranych
podczas spotkan w sotectwach i gminach
oraz ewentualne rekomendacje.

LGD w roku

generalnego LGD

Upowszechnienie i zapewnie-
nie informacji dla potencjal-
nych wnioskodawcéw o LSR,
jej gtéwnych celach i zasadach
przyznawania dofinansowa-
nia, realizacji operacji,
promocja LSR.

Aktywizacja przedstawicieli
grup oséb w niekorzystnej

Spotkanie
informacyjno-
konsultacyjne

lokalni liderzy m. in.
sottyséw, radnych
gmin, powiatu,
wojewddztwa,
instytucji kultury
i/lub edukacyjnych
majacych siedzibe na
obszarze LSR m.in.
bibliotek, domow

Spotkanie informacyjno-konsultacyjne z
przedstawicielami grup docelowych
dziatan komunikacyjnych w kazdej gminie
obszaru LGD.

Podczas spotkarn omdéwione zostang
zarowno mozliwosci uzyskania
dofinansowania, jak réwniez nastgpi
identyfikacja pomystow, ktére bedzie
mozna zrealizowaé w ramach konkurséw

Min. 1 zorganizowane
spotkanie w kazdej gminie
w roku (6 gmin)

6
zorganizowanych
spotkan
informacyjno-
konsultacyjnych




sytuacji poprzez wsparcie w
procesie pozyskiwania dotacji
oraz zachete do udziatu w
projektach grantowych

kultury, szkoét,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp.

ogtoszonych przez LGD w najblizszym
czasie.

Z kazdego spotkania gminnego
sporzgdzony zostanie raport zawierajgcy
zgtoszone przez uczestnikdw pomysty i
potrzeby mogace zostacd sfinalizowane w
ramach LSR.

9 | Upowszechnienie i zapewnie- | Szkolenie Wszyscy mieszkancy Szkolenia w zakresie zasad przyznawania Min. 1 szkolenie dot. llo$¢ oséb prze-
nie informacji dla potencjal- obszaru LGD (ogét pomocy i/lub wypetniania wniosku o kazdego ogtoszonego szkolonych w
nych wnioskodawcéw o spoteczenstwa) przyznanie pomocy/powierzenie grantu konkursu (15 ogtoszonych zakresie zasad
gtéwnych zasadach interpre- Wszyscy potencjalni przed ogtoszeniem kazdego konkursu lub konkursow) przyznawania
tacji poszczegdlnych kryteridow whnioskodawcy w trakcie ogtoszenia pomocy i/lub
oceny uzywanych przez Rade wypetniania
LGD, w tym réwniez o katego- whniosku o przy-
riach preferowanych operacji znanie pomocy/
w najwiekszym stopniu powierzenia
realizujgcych zatozenia LSR. grantu przed
Wsparcie beneficjentow w ogtoszeniem
procesie pozyskiwania dotacji kazdego konkur-
w ramach Lokalnej Strategii su lub w trakcie
Rozwoju poprzez profesjonal- trwania ogtosze-
ng informacje i indywidualne nia — 75 osoéb (5
doradztwo. 0s6b na

szkoleniu)

10 | Budowanie pozytywnego Gadzety Wszyscy mieszkaricy Gadzety promocyjne / terminarze / Min. 4 rézne gadzety llos¢
wizerunku LGD i LSR oraz promocyjne / obszaru LGD (ogét konkurs plastyczny jako forma zdobywania | Raz w roku wydane pozyskanych

promocja dobrych praktyk w
zakresie operacji wdrazanych
w ramach LSR

Aktywizacja przedstawicieli
grup oséb w niekorzystnej
sytuacji poprzez wsparcie w

Terminarze /
konkurs
plastyczny

spoteczenstwa)
Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy
Przedstawiciele grup
w niekorzystnej
sytuacji

nowych zainteresowanych dziatalnoscia
LGD

terminarze

odbiorcow — 300
0s6b




procesie pozyskiwania dotacji
oraz zachete do udziatu w
projektach grantowych.

11

Zapewnienie informacji dla
ogotu spoteczeristwa o rezul-
tatach wdrazania LSR, w tym o
stopniu realizacji zatozonych
celdw, informacja o wynikach
monitoringu i dziatan
ewaluacyjnych

Konferencja

lokalni liderzy m. in.
softysow, radnych
gmin, powiatu,
wojewddztwa,
instytucji kultury
i/lub edukacyjnych
majgcych siedzibe na
obszarze LSR m.in.
bibliotek, domow
kultury, szkét,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp.
WSszyscy mieszkarncy
obszaru LGD (ogot
spoteczenstwa)
Wszyscy potencjalni
whioskodawcy

Konferencja podsumowujgca wdrazanie
LSR przedstawiajgca wyniki ewaluacji

1 konferencja

llos¢ uczestnikow
—30 oso6b

12

Uzyskanie informacji zwrotnej
nt. oceny jakosci pomocy
Swiadczonej przez LGD na
etapie przygotowania
whnioskow o przyznanie
pomocy oraz na etapie
rozliczania projektow.
Uzyskanie informacji zwrotne;j
nt. jakosci dziatan LGD i
wdrazania LSR.

Ankiety

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD (ogét
spoteczenstwa)
Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

Informacja zwrotna na temat
prowadzonych dziatan

Min. 25 ankiet rocznie

llos¢
wypetnionych
ankiet — 25




1. Kampania informacyjna

Kampania informacyjna charakteryzujgca sie réznorodnoscig srodkéw przekazu zalezng od tresci
merytorycznej kampanii, etapu realizacji zatozen LSR oraz oczekiwan i uwag zgtaszanych do LGD przez
uczestnikdw dotychczasowych dziatan komunikacyjnych. Celem kampanii informacyjnej jest
doprowadzenie do wzrostu wiedzy o LGD, zwiekszenie zainteresowania mieszkarnicow obszaru
tematyka zaplanowang w LSR i wigczenia w realizacje celéw LSR poprzez planowanie i realizacje
projektdw. Za pomocg kampanii informacyjnych zamierzamy skutecznie dotrze¢ do spotecznosci
lokalnych i przekonaé je, ze warto uczestniczyé w biezacej realizacji LSR. Zakres srodkéw przekazu
uzywanych podczas kampanii informacyjnej to m.in.: stworzenie i prowadzenie bazy mailowej
lokalnych lideréw m. in. sottyséw, radnych gmin, powiatu, wojewddztwa, instytucji kultury
i/lub edukacyjnych majacych siedzibe na obszarze LSR m.in. bibliotek, domoéw kultury, szkét,
uniwersytetow trzeciego wieku itp., prowadzenie newslettera strony internetowej LGD, artykuty
i ogtoszenia w prasie lokalnej, informacje/posty na stronie internetowej LGD oraz urzedéw gminy oraz
profilu LGD na portalu spotecznosciowym Facebook oraz urzedéw gmin, wydarzenie/impreza
promocyjna (plenerowa/festyn), przygotowanie i publikacja materiatéw informacyjnych m.in. broszur,
folderow, spotkania indywidualne. Plan komunikacji bedzie realizowany z wykorzystaniem nieco
innych form przekazu w stosunku do perspektywy 2014-2020 i bedzie adresowany do innych grup
docelowych. W perspektywie 2021-2027 bedziemy w wiekszym stopniu przekazywac¢ informacje
z wykorzystaniem bazy mailowej, newslettera, strony internetowej LGD i profilu LGD na portalu
spotecznosciowym Facebook. W celu utrzymania mobilizacji spotecznej w catym procesie komunikacji
w trakcie wdrazania LSR przewidujemy cykliczne badanie stosowanych srodkéw przekazu
i zaproponowanych dziatarn komunikacyjnych pod katem osiggniecia planowanych efektow, a takze
racjonalnego wykorzystania budzetu planu komunikacji. Miernikiem efektywnosci bedzie réwniez
wzrost $wiadomosci mieszkarnicow na temat funkcjonowania LGD i korzysci z niej ptyngcych.
Informowanie ZW z co najmniej 14-dniowym wyprzedzeniem o zaplanowanych przez LGD w ramach
planu komunikacji jednodniowych wydarzeniach/aktywnosciach na terenie objetym LSR, tj.
konferencjach, seminariach, Forum Generalnym LGD, wreczeniu uméw grantowych/podsumowaniu
konkurséw, spotkaniach informacyjno-konsultacyjnych w gminach, otwartych wydarzeniach
plenerowych, na wskazany przez ZW adres mailowy. O pozostatych aktywnosciach organizowanych
przez LGD w ramach planu komunikacji, Biuro LGD zobowigzane jest niezwtocznie powiadomi¢ ZW na
ww. adres.

2. Spotkanie informacyjno-konsultacyjne
Forum generalne LGD. Podczas Forum LGD przedstawi wnioski, pomysty i potrzeby zgtoszone podczas spotkan

gminnych. Spotkanie bedzie uzupetnione réwniez o kolportaz broszur informacyjnych oraz ankiety
skierowane do uczestnikdw spotkan.

Spotkanie informacyjno-konsultacyjne z przedstawicielami grup docelowych dziatan komunikacyjnych
w kazdej gminie obszaru LGD. Podczas spotkania LGD przedstawi roczny harmonogram ogtaszania
konkursédw, poinformuje o zasadach ich przeprowadzenia oraz zasiegnie informacji o potrzebach
i oczekiwaniach mieszkancéw gminy. Spotkanie bedzie uzupetnione réwniez o kolportaz broszur
informacyjnych oraz ankiety skierowane do uczestnikdéw spotkan.

3. Szkolenia
Szkolenia w zakresie zasad przyznawania pomocy i/lub wypetniania wniosku o przyznanie
pomocy/powierzenie grantu przed ogtoszeniem kazdego konkursu lub w trakcie ogtoszenia.



Zorganizowane spotkanie z potencjalnymi wnioskodawcami z wybranych grup adresatéw, do ktorych
skierowano ogtoszony konkurs (przedsiebiorcy, organizacje pozarzadowe, jednostki samorzadu
terytorialnego, osoby z grup w niekorzystnej sytuacji i in.). Na spotkaniu przedstawione zostang
prezentacje pracownikdw Biura LGD w zakresie m.in. kryteriow wyboru projektu, wdrozonych
dobrych praktyk, w zakresie procedur sktadania i oceny wnioskdw. W spotkaniu szkoleniowym moga
bra¢ udziat réwniez goscie lub podmioty zewnetrzne / szkoleniowcy jako wsparcie dla pracownikow
Biura LGD. Spotkanie szkoleniowe bedzie uzupetnione réwniez o kolportaz broszur informacyjnych,
prezentacji w formie drukowanej (w zaleznosci od potrzeb) oraz ankiety skierowane do uczestnikéw
szkolenia.

4. BezposSrednie spotkanie w Biurze LGD

Spotkanie pracownikéw Biura LGD z potencjalnymi Wnioskodawcami oraz beneficjentami pomocy
(uczestnicy projektow grantowych) w zakresie doradztwa pod katem przygotowania i rozliczenia
operacji, konsultacji sytuacji problemowych. Spotkania bedg réwniez uzupetnione o ankiety
bezposrednie.

5. Badanie satysfakcji potencjalnych wnioskodawcow, wnioskodawcéw i beneficjentéw

Badania biezgce wykonywane przy pomocy ankiet zbieranych podczas spotkan w Biurze LGD oraz
podczas innych dziatan komunikacyjnych — spotkania, szkolenia, festyny.

Adresaci dziatan komunikacyjnych

Niezbedne jest zapewnienie komunikacji z jak najszerszym gronem odbiorcéw zamieszkujgcych
i dziatajgcych na obszarze LSR. Wskazanie gtéwnych adresatéw (grup docelowych) poszczegdlnych
dziatan komunikacyjnych powinno zagwarantowac¢ udziat spotecznosci lokalnej w procesie
komunikacji w sposdb szeroki i otwarty:

a) lokali liderzy m.in. sottysi, radni gmin, powiatéw, wojewddztwa;

b) instytucje kultury i/lub edukacyjne majgce siedzibe na obszarze LSR m.in. biblioteki, domy
kultury, szkoty, uniwersytety trzeciego wieku;

c) organizacje pozarzadowe majgce siedzibe na terenie objetym LSR (w szczegdlnosci
skupiajgcymi mtodziez i senioréw) m.in. kota gospodyn wiejskich, ochotnicze straze pozarne,
kluby sportowe, stowarzyszenia, fundacje, towarzystwa;

d) instytucje dziatajgce na rzecz osdéb w niekorzystnej sytuacji spotecznej m.in. osrodki pomocy
spotecznej, parafie, warsztaty terapii zajeciowej itp.;

e) mieszkancy obszaru LSR;

f) przedsiebiorcy majacy siedzibe lub oddziat na obszarze objetym LSR.



3. Opis zaktadanych wskaznikéw realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektéw dziatan

Zaktadane wskazniki realizacji dziatart komunikacyjnych wraz z minimalnymi wartosciami Oraz planowanymi efektami dziatan komunikacyjnych.

Termin Dziatania Adresaci dziatai Srodki przekazu Wskazniki realizacji dziatan Planowany efekt dziatania
komunikacyjne komunikacyjnych komunikacyjnych wraz z komunikacyjnego
wartosciami
| potowa | Kampania lokalni liderzy m. in. Artykut w lokalnej prasie Liczba artykutéw w lokalnej prasie Liczba odbiorcéw — 8000
2024 roku | informacyjna nt. sottyséw, radnych -2
gtéwnych zatozen LSR gmin, powiatu, Broszury informacyjne Liczba przygotowanych broszur Liczba odbiorcéw — 1000
na lata 2023-2027 wojewddztwa, informacyjnych — 1 000
instytucji kultury i/lub | Baza mailowa lokalnych Stworzenie i prowadzenie bazy Liczba odbiorcéw — 150
edukacyjnych majacych | lideréw mailowej — 1
siedzibg na obszarze Newsletter do strony Liczba wydania newslettera — 2 Liczba odbiorcéw — 25
LSR m.in. bibliotek, internetowej LGD Utworzenie bazy mailowej
domow kultury, szkdf, newslettera — 1 Liczba odbiorcéw — 25
uniwersytetow Prowadzenie dziatan Liczba aktywnych profili na portalu | Liczba odbiorcéw — 1000
trzeciego wieku itp informacyjno-promocyjnych spotecznoéciowym — Facebook — 1
LGD przy uzyciu mediéw Min. 4 rézne aktywnosci w kazdym
Wszyscy mieszkaricy spotecznosciowych miesigcu
obszaru LGD (ogét Funkcjonowanie strony Liczba aktywnych stron Liczba odbiorcéw — 30 000
spoteczenistwa) internetowej LGD oraz biezgca | internetowych LGD -1
jej aktualizacja
Gadzety promocyjne / | Wszyscy potencjalni Konkurs plastyczny dla Liczba zorganizowanych konkurséw | Liczba odbiorcéw — 100
Terminarze / konkurs wnioskodawcy mieszkafcow plastycznych — 1
plastyczny Liczba wydanych kalendarzy z Liczba odbiorcéw — 350
Przedstawiciele grup w pracami laureatéw konkurséw
niekorzystnej sytuacji plastycznych — 1
Il potowa Kampania lokalni liderzy m. in. Ogtoszenie w lokalnej prasie Liczba ogtoszen w lokalnej prasie — | Liczba odbiorcéw - 20000
2024 roku | informacyjna nt. sottyséw, radnych 5

gtéwnych zatozen LSR
na lata 2021-2027

gmin, powiatu,
wojewddztwa,

Artykut w lokalnej prasie

Liczba artykutéw w lokalnej prasie
-2

Liczba odbiorcéw — 8000




Budowanie
pozytywnego
wizerunku

instytucji kultury i/lub
edukacyjnych majacych
siedzibe na obszarze
LSR m.in. bibliotek,
domoéw kultury, szkot,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD (ogét
spoteczenstwa)

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji

Baza mailowa lokalnych
lideréw

Prowadzenie bazy mailowej—1

Liczba odbiorcow — 150

Newsletter do strony
internetowej LGD

Liczba wydania newslettera — 2
Utworzenie bazy mailowej
newslettera — 1

Liczba odbiorcow — 25

Liczba odbiorcow — 25

Forum generalne LGD

Liczba zorganizowanych forow
generalnych LGD — 1 forum

1 raport

Spotkanie informacyjno-
konsultacyjne z przedstawicie-
lami grup docelowych dziatan
komunikacyjnych w kazdej
gminie obszaru LGD

Liczba zorganizowanych spotkann w
kazdej gminie — 6 spotkan

6 zorganizowanych spotkan

informacyjno-
konsultacyjnych

Wyjazd studyjny dla
mieszkancow

Liczba wyjazdow studyjnych dla
mieszkancow - 1

Liczba odbiorcow - 30

Udziat w imprezach na terenie
obszaru dziatania (Mobilne
Punkty Informacyjne RLKS)

Liczba imprez na terenie obszaru
dziatania, w ktédrym uczestniczy
LGD -6

Liczba odbiorcow — 200

Liczba wydanych gadzetow
promocyjnych — 400 sztuk

Liczba wydanych terminarzy — 100
sztuk

Liczba odbiorcow — 400

Liczba odbiorcow — 100

Szkolenia dot.
ogtoszonych
konkursow

Wszyscy potencjalni
whioskodawcy
(przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzagdowe, KGW,
OSP, instytucje
kulturalne i
edukacyjne)

Szkolenia w zakresie zasad
przyznawania pomocy i/lub
wypetniania wniosku o
przyznanie pomocy/
powierzenie grantu przed
ogtoszeniem konkursu lub w
trakcie ogtoszenia

Liczba szkolert — Min. 1 szkolenie
dot. kazdego ogtoszonego
konkursu

Liczba odbiorcow — min. 5

0s6b na szkoleniu

Il potowa
2024 roku

Badanie satysfakgji
whioskodawcow LGD

Wszyscy potencjalni
whioskodawcy

Ankiety papierowe
wypetniane podczas

Liczba wypetnionych ankiet —
informacji zwrotnych — 25

Liczba odbiorcéow — 25




dot. jakosci
Swiadczonej przez LGD
pomocy na etapie
przygotowywania
whnioskéw o przyznanie
pomocy

(przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzagdowe, KGW,
OSP, instytucje
kulturalne i
edukacyjne) oraz
beneficjenci pomocy
na réznych etapach
realizacji operacji w
ramach LSR

korzystania w pomocy na
etapie przygotowywania
wnioskdw o przyznanie
pomocy

| potowa
2025 roku

Kampania
informacyjna nt.
gtéwnych zatozen LSR
na lata 2023-2027

Spotkanie
informacyjno-
konsultacyjne

lokalni liderzy m. in.
sottysow, radnych
gmin, powiatu,
wojewddztwa,
instytucji kultury i/lub
edukacyjnych majacych
siedzibe na obszarze
LSR m.in. bibliotek,
domow kultury, szkét,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD (ogét
spoteczenstwa)

Wszyscy potencjalni
whioskodawcy

Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji

Artykut w lokalnej prasie

Liczba artykutéw w lokalnej prasie
-2

Liczba odbiorcéw — 8000

Broszury informacyjne

Liczba przygotowanych broszur
informacyjnych — 1 000

Liczba odbiorcéw — 1000

Baza mailowa lokalnych
lideréw

Prowadzenie bazy mailowej—1

Liczba odbiorcéow — 150

Newsletter do strony
internetowej LGD

Liczba wydania newslettera — 2
Prowadzenie bazy mailowej
newslettera — 1

Liczba odbiorcow — 25

Liczba odbiorcow — 25

Otwarte wydarzenie dla
spotecznosci z terenu LSR

Liczba wydarzen w roku - 1

Liczba odbiorcow
(uczestnikéw) — 100

Prowadzenie dziatan
informacyjno-promocyjnych
LGD przy uzyciu mediéw
spotecznosciowych

Liczba aktywnych profili na portalu
spotecznosciowym — Facebook — 1
Min. 4 rézne aktywnosci w kazdym
miesigcu

Liczba odbiorcéw — 1000

Funkcjonowanie strony
internetowej LGD oraz biezaca
jej aktualizacja

Liczba aktywnych stron
internetowych LGD — 1

Liczba odbiorcéow — 30 000

Forum generalne LGD

Liczba zorganizowanych foréow
generalnych LGD — 1 forum

1 raport

Spotkanie informacyjno-

Liczba zorganizowanych spotkan w

6 zorganizowanych spotkan




Gadzety promocyjne /
Terminarze / konkurs

konsultacyjne z przedstawicie-
lami grup docelowych dziatan
komunikacyjnych w kazdej
gminie obszaru LGD

kazdej gminie — 6 spotkan

informacyjno-
konsultacyjnych

Konkurs plastyczny dla
mieszkancow

Liczba zorganizowanych konkurséw
plastycznych — 1

Liczba odbiorcow — 100

plastyczny Liczba wydanych kalendarzy z Liczba odbiorcéw — 350
pracami laureatow konkurséw
plastycznych — 1
Il potowa Kampania lokalni liderzy m. in. Ogtoszenie w lokalnej prasie Liczba ogtoszen w lokalnej prasie — | Liczba odbiorcow - 12000
2025 roku | informacyjna nt. sottyséw, radnych 3

gtéwnych zatozen LSR
na lata 2021-2027

Budowanie
pozytywnego
wizerunku

gmin, powiatu,
wojewddztwa,
instytucji kultury i/lub
edukacyjnych majacych
siedzibe na obszarze
LSR m.in. bibliotek,
domow kultury, szkét,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD (ogét
spoteczenstwa)

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji

Artykut w lokalnej prasie

Liczba artykutéw w lokalnej prasie
-2

Liczba odbiorcéw — 8000

Baza mailowa lokalnych
lideréw

Prowadzenie bazy mailowej—1

Liczba odbiorcéow — 150

Newsletter do strony
internetowej LGD

Liczba wydania newslettera — 2
Utworzenie bazy mailowe;j
newslettera — 1

Liczba odbiorcow — 25

Liczba odbiorcow — 25

Otwarte wydarzenie dla
spotecznosci z terenu LSR

Liczba wydarzen w roku - 1

Liczba odbiorcow
(uczestnikéw) - 100

Wyjazd studyjny dla
mieszkancow

Liczba wyjazdow studyjnych dla
mieszkancow - 1

Liczba odbiorcow - 30

Udziat w imprezach na terenie
obszaru dziatania (Mobilne
Punkty Informacyjne RLKS)

Liczba imprez na terenie obszaru
dziatania, w ktdrym uczestniczy
LGD -6

Liczba odbiorcow - 30

Liczba wydanych gadzetow
promocyjnych — 400 sztuk

Liczba wydanych terminarzy — 100
sztuk

Liczba odbiorcow — 400

Liczba odbiorcow — 100




Szkolenia dot.
ogtoszonych
konkurséw

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy
(przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzagdowe, KGW,
OSP, instytucje

Szkolenia w zakresie zasad
przyznawania pomocy i/lub
wypetniania wniosku o
przyznanie pomocy/
powierzenie grantu przed
ogtoszeniem konkursu lub w

Liczba szkolerh — Min. 1 szkolenie
dot. kazdego ogtoszonego
konkursu

Liczba odbiorcéw — min. 5
0s6b na szkoleniu

kulturalne i trakcie ogtoszenia
edukacyjne)
Il potowa Badanie satysfakcji Wszyscy potencjalni Ankiety papierowe Liczba wypetnionych ankiet — Liczba odbiorcéw — 25
2025 roku | wnioskodawcow LGD whnioskodawcy wypetniane podczas informacji zwrotnych — 25
dot. jakosci (przedsiebiorcy, korzystania w pomocy na
Swiadczonej przez LGD | organizacje etapie przygotowywania
pomocy na etapie pozarzagdowe, KGW, whnioskOw o przyznanie
przygotowywania OSP, instytucje pomocy
wnioskéw o przyznanie | kulturalnei
pomocy edukacyjne) oraz
beneficjenci pomocy
na réznych etapach
realizacji operacji w
ramach LSR
| potowa | Kampania lokalni liderzy m. in. Artykut w lokalnej prasie Liczba artykutéw w lokalnej prasie Liczba odbiorcéw — 8000
2026 roku | informacyjna nt. sottysow, radnych -2

gtéwnych zatozen LSR
na lata 2023-2027

gmin, powiatu,
wojewddztwa,
instytucji kultury i/lub
edukacyjnych majacych
siedzibe na obszarze
LSR m.in. bibliotek,
domow kultury, szkét,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp

Broszury informacyjne

Liczba przygotowanych broszur
informacyjnych — 1 000

Liczba odbiorcéw — 1000

Baza mailowa lokalnych
lideréw

Prowadzenie bazy mailowej—1

Liczba odbiorcéow — 150

Newsletter do strony
internetowej LGD

Liczba wydania newslettera — 2
Prowadzenie bazy mailowej
newslettera — 1

Liczba odbiorcéow — 25

Liczba odbiorcéow — 25

Otwarte wydarzenie dla
spotecznosci z terenu LSR

Liczba wydarzen w roku — 1

Liczba odbiorcow
(uczestnikéw) — 100




Spotkanie
informacyjno-
konsultacyjne

Gadzety promocyjne /
Terminarze / konkurs

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD (og6t
spoteczenstwa)

WSszyscy potencjalni
whnioskodawcy

Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji

Prowadzenie dziatan
informacyjno-promocyjnych
LGD przy uzyciu mediéw
spotecznosciowych

Liczba aktywnych profili na portalu
spotecznosciowym — Facebook — 1
Min. 4 rézne aktywnosci w kazdym
miesigcu

Liczba odbiorcow — 1000

Funkcjonowanie strony
internetowej LGD oraz biezgca
jej aktualizacja

Liczba aktywnych stron
internetowych LGD - 1

Liczba odbiorcéw — 30 000

Forum generalne LGD

Liczba zorganizowanych forow
generalnych LGD — 1 forum

1 raport

Spotkanie informacyjno-
konsultacyjne z przedstawicie-
lami grup docelowych dziatan
komunikacyjnych w kazdej
gminie obszaru LGD

Liczba zorganizowanych spotkan w
kazdej gminie — 6 spotkan

6 zorganizowanych spotkan

informacyjno-
konsultacyjnych

Konkurs plastyczny dla
mieszkancow

Liczba zorganizowanych konkurséw
plastycznych — 1

Liczba odbiorcow — 100

plastyczny Liczba wydanych kalendarzy z Liczba odbiorcéw — 350
pracami laureatow konkurséw
plastycznych — 1
Il potowa Kampania lokalni liderzy m. in. Ogtoszenie w lokalnej prasie Liczba ogtoszen w lokalnej prasie — | Liczba odbiorcéw - 20000
2026 roku | informacyjna nt. sottyséw, radnych 5

gtéwnych zatozen LSR
na lata 2021-2027

gmin, powiatu,
wojewddztwa,
instytucji kultury i/lub
edukacyjnych majacych
siedzibe na obszarze
LSR m.in. bibliotek,
domow kultury, szkét,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp

Artykut w lokalnej prasie

Liczba artykutéw w lokalnej prasie
-2

Liczba odbiorcéw — 8000

Baza mailowa lokalnych
lideréw

Prowadzenie bazy mailowej—1

Liczba odbiorcow — 150

Newsletter do strony
internetowej LGD

Liczba wydania newslettera — 2
Utworzenie bazy mailowe;j
newslettera—1

Liczba odbiorcow — 25

Liczba odbiorcow — 25

Otwarte wydarzenie dla
spotecznosci z terenu LSR

Liczba wydarzen w roku - 1

Liczba odbiorcow

(uczestnikéw wydarzenia) -

100




Budowanie
pozytywnego
wizerunku

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD (ogét
spoteczenstwa)

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji

Wyjazd studyjny dla
mieszkancow

Liczba wyjazdow studyjnych dla
mieszkancow - 1

Liczba odbiorcéw - 30

Udziat w imprezach na terenie
obszaru dziatania (Mobilne
Punkty Informacyjne RLKS)

Liczba imprez na terenie obszaru
dziatania, w ktérym uczestniczy
LGD - 6

Liczba odbiorcéw - 30

Liczba wydanych gadzetow
promocyjnych — 400 sztuk

Liczba wydanych terminarzy — 100
sztuk

Liczba odbiorcéow — 400

Liczba odbiorcéow — 100

Szkolenia dot.
ogtoszonych
konkursow

WSszyscy potencjalni
whnioskodawcy
(przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzadowe, KGW,
OSP, instytucje

Szkolenia w zakresie zasad
przyznawania pomocy i/lub
wypetniania wniosku o
przyznanie pomocy/
powierzenie grantu przed
ogtoszeniem konkursu lub w

Liczba szkolen — Min. 1 szkolenie
dot. kazdego ogtoszonego
konkursu

Liczba odbiorcow — min. 5
0s0b na szkoleniu

kulturalne i trakcie ogtoszenia
edukacyjne)
Il potowa Badanie satysfakgji Wszyscy potencjalni Ankiety papierowe Liczba wypetnionych ankiet — Liczba odbiorcéw — 25
2026 roku | wnioskodawcow LGD whnioskodawcy wypetniane podczas informacji zwrotnych — 25
dot. jakosci (przedsiebiorcy, korzystania w pomocy na
Swiadczonej przez LGD | organizacje etapie przygotowywania
pomocy na etapie pozarzadowe, KGW, whnioskow o przyznanie
przygotowywania OSP, instytucje pomocy
whioskdw o przyznanie | kulturalnei
pomocy edukacyjne) oraz
beneficjenci pomocy
na réznych etapach
realizacji operacji w
ramach LSR
I potowa | Kampania lokalni liderzy m. in. Artykut w lokalnej prasie Liczba artykutéw w lokalnej prasie Liczba odbiorcéw — 8000
2027 roku | informacyjna nt. sottyséw, radnych -2

gtéwnych zatozen LSR

gmin, powiatu,

Baza mailowa lokalnych

Prowadzenie bazy mailowej—1

Liczba odbiorcow — 150




na lata 2023-2027

Spotkanie
informacyjno-
konsultacyjne

Gadzety promocyjne /
Terminarze / konkurs

wojewddztwa,
instytucji kultury i/lub
edukacyjnych majacych
siedzibe na obszarze
LSR m.in. bibliotek,
domow kultury, szkét,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp

WSszyscy mieszkancy
obszaru LGD (og6t
spoteczenstwa)

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji

lideréw

Newsletter do strony
internetowej LGD

Liczba wydania newslettera — 2
Prowadzenie bazy mailowej
newslettera — 1

Liczba odbiorcow — 25

Liczba odbiorcow — 25

Otwarte wydarzenie dla
spotecznosci z terenu LSR

Liczba wydarzen w roku — 1

Liczba odbiorcéw
(uczestnikéw) — 100

Prowadzenie dziatan
informacyjno-promocyjnych
LGD przy uzyciu mediéw
spotecznosciowych

Liczba aktywnych profili na portalu
spotecznosciowym — Facebook — 1
Min. 4 rézne aktywnosci w kazdym
miesigcu

Liczba odbiorcow — 1000

Funkcjonowanie strony
internetowej LGD oraz biezgca
jej aktualizacja

Liczba aktywnych stron
internetowych LGD - 1

Liczba odbiorcéw — 30 000

Forum generalne LGD

Liczba zorganizowanych foréw
generalnych LGD — 1 forum

1 raport

Spotkanie informacyjno-
konsultacyjne z przedstawicie-
lami grup docelowych dziatan
komunikacyjnych w kazdej
gminie obszaru LGD

Liczba zorganizowanych spotkann w
kazdej gminie — 6 spotkan

6 zorganizowanych spotkan
informacyjno-
konsultacyjnych

Konkurs plastyczny dla
mieszkancow

Liczba zorganizowanych konkurséw
plastycznych — 1

Liczba odbiorcéow — 100

plastyczny Liczba wydanych kalendarzy z Liczba odbiorcéw — 350
pracami laureatéw konkurséw
plastycznych —1
Il potowa Kampania lokalni liderzy m. in. Ogtoszenie w lokalnej prasie Liczba ogtoszen w lokalnej prasie — | Liczba odbiorcéw - 8000
2027 roku | informacyjna nt. sottysow, radnych 2

gtéwnych zatozen LSR
na lata 2021-2027

gmin, powiatu,
wojewddztwa,
instytucji kultury i/lub
edukacyjnych majacych

Artykut w lokalnej prasie

Liczba artykutéw w lokalnej prasie
-2

Liczba odbiorcow — 8000

Baza mailowa lokalnych
liderow

Prowadzenie bazy mailowej—1

Liczba odbiorcow — 150




Budowanie
pozytywnego
wizerunku

siedzibe na obszarze
LSR m.in. bibliotek,
domoéw kultury, szkot,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp

Wszyscy mieszkancy
obszaru LGD (ogét
spoteczenstwa)

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji

Newsletter do strony
internetowej LGD

Liczba wydania newslettera — 2
Utworzenie bazy mailowej
newslettera— 1

Liczba odbiorcow — 25

Liczba odbiorcow — 25

Otwarte wydarzenie dla
spotecznosci z terenu LSR

Liczba wydarzen w roku - 1

Liczba odbiorcow

(uczestnikdw wydarzenia) -

100

Wyjazd studyjny dla
mieszkancow

Liczba wyjazdow studyjnych dla
mieszkancow - 1

Liczba odbiorcéw - 30

Udziat w imprezach na terenie
obszaru dziatania (Mobilne
Punkty Informacyjne RLKS)

Liczba imprez na terenie obszaru
dziatania, w ktorym uczestniczy
LGD-6

Liczba odbiorcow - 30

Liczba wydanych gadzetow
promocyjnych — 400 sztuk

Liczba wydanych terminarzy — 100
sztuk

Liczba odbiorcéow — 400

Liczba odbiorcéow — 100

Szkolenia dot.
ogtoszonych
konkursow

Wszyscy potencjalni
whioskodawcy
(przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzagdowe, KGW,
OSP, instytucje
kulturalne i
edukacyjne)

Szkolenia w zakresie zasad
przyznawania pomocy i/lub
wypetniania wniosku o
przyznanie pomocy/
powierzenie grantu przed
ogtoszeniem konkursu lub w
trakcie ogtoszenia

Liczba szkolert — Min. 1 szkolenie
dot. kazdego ogtoszonego
konkursu

Liczba odbiorcow — min. 5

0s6b na szkoleniu

Il potowa
2027 roku

Badanie satysfakgji
whnioskodawcéw LGD
dot. jakosci
Swiadczonej przez LGD
pomocy na etapie
przygotowywania
whioskdw o przyznanie
pomocy

Wszyscy potencjalni
whioskodawcy
(przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzagdowe, KGW,
OSP, instytucje
kulturalne i
edukacyjne) oraz
beneficjenci pomocy

Ankiety papierowe
wypetniane podczas
korzystania w pomocy na
etapie przygotowywania
whnioskOw o przyznanie
pomocy

Liczba wypetnionych ankiet —
informacji zwrotnych — 25

Liczba odbiorcow — 25




na réznych etapach
realizacji operacji w
ramach LSR

| potowa
2028 roku

Kampania
informacyjna nt.
gtéwnych zatozen LSR
na lata 2023-2027

Spotkanie
informacyjno-
konsultacyjne

Gadzety promocyjne /
Terminarze / konkurs
plastyczny

lokalni liderzy m. in.
sottyséw, radnych
gmin, powiatu,
wojewddztwa,
instytucji kultury i/lub
edukacyjnych majacych
siedzibe na obszarze
LSR m.in. bibliotek,
domow kultury, szkot,
uniwersytetow
trzeciego wieku itp

WSszyscy mieszkancy
obszaru LGD (ogot
spoteczenstwa)

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji

Artykut w lokalnej prasie

Liczba artykutéw w lokalnej prasie
-2

Liczba odbiorcéow — 8000

Baza mailowa lokalnych
lideréw

Prowadzenie bazy mailowej—1

Liczba odbiorcow — 150

Newsletter do strony
internetowej LGD

Liczba wydania newslettera — 2
Prowadzenie bazy mailowej
newslettera — 1

Liczba odbiorcow — 25

Liczba odbiorcow — 25

Otwarte wydarzenie dla
spotecznosci z terenu LSR

Liczba wydarzen w roku - 1

Liczba odbiorcow
(uczestnikéw) — 100

Prowadzenie dziatan
informacyjno-promocyjnych
LGD przy uzyciu mediéw
spotecznosciowych

Liczba aktywnych profili na portalu
spotecznosciowym — Facebook — 1
Min. 4 rézne aktywnosci w kazdym
miesigcu

Liczba odbiorcéw — 1000

Funkcjonowanie strony
internetowej LGD oraz biezgca
jej aktualizacja

Liczba aktywnych stron
internetowych LGD - 1

Liczba odbiorcéw — 30 000

Forum generalne LGD

Liczba zorganizowanych foréw
generalnych LGD — 1 forum

1 raport

Spotkanie informacyjno-
konsultacyjne z przedstawicie-
lami grup docelowych dziatan
komunikacyjnych w kazdej
gminie obszaru LGD

Liczba zorganizowanych spotkarn w
kazdej gminie — 6 spotkan

6 zorganizowanych spotkan
informacyjno-
konsultacyjnych

Konkurs plastyczny dla
mieszkancow

Liczba zorganizowanych konkurséw
plastycznych — 1

Liczba wydanych kalendarzy z
pracami laureatow konkurséw
plastycznych — 1

Liczba odbiorcéow — 100

Liczba odbiorcéow — 350




Il potowa Kampania lokalni liderzy m. in. Artykut w lokalnej prasie Liczba artykutéw w lokalnej prasie Liczba odbiorcéw — 8000
2028 roku | informacyjna nt. sottyséw, radnych -2
gtownych zatozeri LSR | gmin, powiatu, Baza mailowa lokalnych Prowadzenie bazy mailowej—1 Liczba odbiorcéw — 150
na lata 2021-2027 wojewddztwa, liderow
instytucji kultury i/lub | Newsletter do strony Liczba wydania newslettera — 2 Liczba odbiorcéw — 25
edukacyjnych majacych | internetowej LGD Utworzenie bazy mailowej
siedzibg na obszarze newslettera — 1 Liczba odbiorcéw — 25
LSR m.in. bibliotek, Otwarte wydarzenie dla Liczba wydarzeri w roku - 1 Liczba odbiorcow
domow kultury, szkdt, spotecznosci z terenu LSR (uczestnikdw wydarzenia) -
uniwersytetéw 100
Budowanie trzeciego wieku itp Wyjazd studyjny dla Liczba wyjazdow studyjnych dla Liczba odbiorcéw - 30
pozytywnego mieszkancow mieszkancow — 1
wizerunku Wszyscy mieszkarcy Udziat w imprezach na terenie | Liczba imprez na terenie obszaru Liczba odbiorcow - 30
obszaru LGD (ogot obszaru dziatania (Mobilne dziatania, w ktérym uczestniczy
spoteczeristwa) Punkty Informacyjne RLKS) LGD-6
Liczba wydanych gadzetéw Liczba odbiorcéw — 400
Wszyscy potencjalni promocyjnych — 400 sztuk
wnioskodawcy Liczba wydanych terminarzy — 100 | Liczba odbiorcéw — 100
sztuk
Przedstawiciele grup w
niekorzystnej sytuacji
Il potowa Badanie satysfakcji Wszyscy potencjalni Ankiety papierowe Liczba wypetnionych ankiet — Liczba odbiorcéw — 25
2028 roku | wnioskodawcow LGD whioskodawcy wypetniane podczas informacji zwrotnych — 25

dot. jakosci
Swiadczonej przez LGD
pomocy na etapie
przygotowywania
whioskdw o przyznanie
pomocy

(przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzagdowe, KGW,
OSP, instytucje
kulturalne i
edukacyjne) oraz
beneficjenci pomocy
na réznych etapach

korzystania w pomocy na
etapie przygotowywania
whnioskOw o przyznanie
pomocy




realizacji operacji w
ramach LSR

| potowa Zapewnienie informacji | Wszyscy mieszkancy Konferencja podsumowujaca Liczba konferencji — 1 Liczba odbiorcéw — 30
2029 roku | dla ogdtu obszaru LGD (ogét Baza mailowa lokalnych Prowadzenie bazy mailowej - 1 Liczba odbiorcéw - 150
spoteczenstwa o spoteczenstwa) liderow
rezultatach wdrazania Newsletter do strony Liczba wydania newslettera — 2 Liczba odbiorcéw — 25
LSR, w tym o stopniu internetowej LGD Utworzenie bazy mailowej
realizacji zatozonych newslettera — 1 Liczba odbiorcéw — 25
celow, informacja o Otwarte wydarzenie dla Liczba wydarzen w roku — 1 Liczba odbiorcéw
wynikach monitoringu i spotecznosci z terenu LSR (uczestnikéw wydarzenia) -
dziata ewaluacyjnych 100
Wyjazd studyjny dla Liczba wyjazddéw studyjnych dla Liczba odbiorcéw - 30
mieszkancoéw mieszkancow - 1
Udziat w imprezach na terenie | Liczba imprez na terenie obszaru Liczba odbiorcéw - 30
obszaru dziatania (Mobilne dziatania, w ktorym uczestniczy
Punkty Informacyjne) LGD -6
Il potowa Badanie satysfakgji Wszyscy potencjalni Ankiety papierowe Liczba wypetnionych ankiet — Liczba odbiorcéw — 25
2029 roku | wnioskodawcow LGD whnioskodawcy wypetniane podczas informacji zwrotnych — 25

dot. jakosci
Swiadczonej przez LGD
pomocy na etapie
przygotowywania
whioskdw o przyznanie
pomocy

(przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzadowe, KGW,
OSP, instytucje
kulturalne i
edukacyjne) oraz
beneficjenci pomocy
na réznych etapach
realizacji operacji w
ramach LSR

korzystania w pomocy na
etapie przygotowywania
whnioskow o przyznanie
pomocy




5. Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i zastosowanych
srodkéw przekazu.

Podstawowym planowanym efektem dziatan komunikacyjnych jest petna realizacja celéw i zatozen
LSR, w tym wypetnienie zatozonych wskaznikéw. Aby mdc je osiggngé, nalezy odpowiednio
przeprowadzi¢ dziatania komunikacyjne skierowane do potencjalnych wnioskodawcéw, zachecajgc ich
do realizacji przedsiewzieé. Pod koniec kazdego roku bedziemy prowadzi¢ badanie stosowanych
Srodkéw przekazu i dziatan komunikacyjnych pod katem osiggniecia planowanych efektéw, a takze
racjonalnego wykorzystania budzetu planu komunikacji.

W sytuacji zaistnienia probleméw z wdrazaniem LSR, a takze potencjalnego pojawienia sie sytuacji
niesatysfakcjonujgcej akceptacji spotecznej, wdrozone zostang odpowiednie $rodki zaradcze

Zagrozenia Srodki zaradcze

Brak lub zbyt mata liczba Bezposrednie kontakty pracownikéw Biura LGD
potencjalnych wnioskodawcéw/ z przedstawicielami grup docelowych, w tym z
beneficjentdw zainteresowanych przedstawicielami grup oséb w niekorzystnej sytuacji.

skorzystaniem ze wsparcia w

Bardziej Scista wspdtpraca z instytucjami i podmiotami
ramach LSR

majgcymi bezposredni kontakt z potencjalnymi
) ) whnioskodawcami — urzedy pracy, osrodki pomocy spotecznej,
Zbyt mata liczba ztozonych

o osrodek doradztwa rolniczego
Whioskdéw

Zwrdcenie sie z pomocg do cztonkdéw LGD o wieksze
Zbyt niski poziom realizacji wsparcie przy promocji LSR, rozpowszechnianiu mozliwosci

celdw i wskaznikow wsparcia operacji
Dodatkowe szkolenia i warsztaty dla beneficjentow
Udziat pracownikéw Biura LGD wraz z ofertg programowg

w kolejnych wydarzeniach o charakterze kulturalnym,
gospodarczym i spotecznym na terenie catego obszaru LGD.

Zaproszenie mediéw lokalnych na spotkania organizowane
przez LGD, celem wiekszego upublicznienia dziatan
stowarzyszenia.

Brak zrozumienia przekazu Formutowanie komunikatdw w sposéb spdjny i przejrzysty

rzez mieszkancow, . o ,
P ’ Dostosowanie formy komunikatéw do okreslonych grup

beneficjentéw i potencjalnych
'd wip jainy odbiorcéw

beneficjentow

W przypadku, gdy efekty bedg niezadowalajgce wystgpimy do ZW o umozliwienie skorygowania planu
komunikacji. Podczas spotkan wynikajgcych z planu komunikacji bedziemy pozyskiwali informacje
o funkcjonowaniu LGD i zasadach realizacji LSR, ktére bedg nastepnie wykorzystane do aktualizacji
LSR, czy tez zmiany sposobu funkcjonowania poszczegdlnych organéw LGD czy biura. W przypadku
zaistnienia problemow z wdrazaniem LSR, a takze potencjalnego pojawienia sie braku akceptacji
spotecznej na metody wdrazania LSR dokonamy dogtebnej analizy zaistniatych probleméw miedzy
innymi podczas prowadzonych spotkann informacyjno-konsultacyjnych i zaproponujemy ZW do
akceptacji zmiany we wdrazanej LSR. Wszystkie dziatania zwigzane z planem komunikacji bedg
przedstawiane na naszej stronie internetowej LGD www.lgddolinadrwecy.or.pl oraz na profilu LGD na
portalu spotecznosciowym Facebook.



6. Catkowity budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne w okresie realizacji LSR

LP Srodki przekazu Wartos¢ ogétem (EURO)

1 | Baza mailowa, newsletter, obstuga strony
internetowe 250 x 6 lat =1 500
Konkurs plastyczny (nagrody + kalendarze) 2000 x 6 lat=12 000
Forum generalne LGD (wynajem sali + poczestunek) 250X 6=1500
Spotkanl.e informacyjno-konsultacyjne w gminie 150 x 6 spotkari x 6 lat = 5 400
(delegacje + poczestunek)

5 | Szkolenia (przerwa kawowa) 30 x 15 szkolen = 450

6 | Facebook bezkosztowo

7 | Doradztwo indywidualne finansowane w ramach wynagrodzenia

pracownika

8 | Ogtoszenia w prasie 250x15=3750

9 | Artykuty sponsorowane 1200x6lat=1200

10 | Broszury 3000

11 | Otwarte wydarzenie dla spotecznosci z terenu LSR 3500 x 2 w roku x 5 lat = 35 000

12 | Wyjazd studyjny dla mieszkarcéw 3 750 x 6 wyjazdéw =22 500

13 | Udziat w imprezach na terenie obszaru dziatania )

. ) ) 15 x 6 imprez x 6 lat = 540

(Mobilne Punkty Informacyjne) (dojazd)

14 | Konferencja 1500

15 | Gadzety promocyjne 15 000

16 | Terminarze tygodniowe / dzienne 1000 x 6 lat =6 000

Razem 109 340




